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•свободный личностный выбор деятельности, определяющей 

индивидуальное развитие человека; 

•вариативность содержания и форм организации образовательного 

процесса;

•доступность глобального знания и информации для каждого; 

•адаптивность к возникающим изменениям.



Технология маркетинга образования – совокупность приемов, способов действия

и принятия решений, нацеленные на организацию эффективной деятельности

образовательного учреждения, связанной с развитием субъектов образования на

основе удовлетворения их образовательных потребностей, а также управлением

имиджем учреждения, выбором и достижением её основных целей.

Тенденции применения:

•усиление конкуренции в сфере образовательных;

•повышение избирательности у аудитории; 

•коммерциализация образования.

Результат применения:

•повышение качества образовательных услуг;

•узнаваемость бренда учреждения;

•интерес обучающихся к образовательному 

процессу.







•мониторинг образовательных 

потребностей обучающихся;

•удовлетворенность 

обучающихся оказанными 

образовательными, культурно-

просветительскими и 

досуговыми услугами;

•вопросы коммуникации с ЦА;

•качество/условия 

предоставления 

образовательных услуг;

•продвижение образовательных 

проектов  в соц. сетях. 
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